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Реклама на телевидении может прямо или косвенно влиять на позиции сайта в 
поисковой выдаче через несколько ключевых механизмов:  

1. Поведенческие факторы (косвенное влияние) 

Увеличение брендовых запросов: после показа ТВ-ролика пользователи чаще ищут 
компанию по названию (+300-500% рост по данным Google Ads) 

Улучшение метрик взаимодействия: посетители с ТВ-трафика проводят на 25-40% 
больше времени на сайте (снижая показатель отказов) 

2. Прямые каналы воздействия 

Вирусный эффект: 18% зрителей ищут дополнительную информацию в интернете 
после просмотра рекламы 

QR-коды и спецпредложения: до 15% переходов происходит через мобильные 
устройства сразу во время трансляции 

3. Алгоритмические реакции поисковых систем 

RankBrain (Google): фиксирует аномальный рост трафика и может временно 
повышать ранжирование 

Яндекс.Вебмастер: отмечает увеличение "полезного трафика", что учитывается в 
алгоритмах 
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СТРАТЕГИИ ОПТИМИЗАЦИИ ПОИСКОВОЙ ВЫДАЧИ 

Комплексный подход к работе с ТВ-рекламой включает: 

Позиционирование в выдаче: 

A. Повышение ставок по ключевым словам за 30 минут до и после эфира 

B. Оптимизация органического SEO под поисковые запросы 

C. Синхронизация ключевых слов во всех каналах коммуникации 

Согласованность сообщений: 

A. Использование единой семантики в ТВ-рекламе и поисковых объявлениях 

B. Адаптация рекламных сообщений под поисковые запросы 

C. Создание релевантного контента на сайте 

ПРАКТИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ 

Оптимизация кампании: 

Мониторинг эффективности: 

A. Отслеживание всплесков поисковой активности 

B. Анализ поведения пользователей после просмотра рекламы 

C. Корректировка стратегии в реальном времени 

Технические решения: 

A. Внедрение QR-кодов в рекламные ролики 

B. Использование уникальных промокодов 

C. Использование UTM - меток 

Комбинированные стратегии:  

A. Запуск контекстной рекламы на брендовые запросы за 1 час до эфира 

B. Настройка ремаркетинга для ТВ-аудитории (до 78% окупаемости) 

статистика от Mediascope

https://brandfor.ru


https://brandfor.ru 2025  из 4 5

БРЕНДФОР


ИНТЕГРАЦИОННЫЕ МЕХАНИЗМЫ 

Кросс-платформенное взаимодействие: 

Дисплейная реклама: 

A. Запуск баннерной рекламы во время ТВ-показов 

B. Таргетирование на аудиторию, смотревшую рекламу 

C. Ремаркетинг для повышения конверсии 

Контекстная реклама: 

A. Увеличение бюджетов в периоды эфирного времени 

B. Адаптация объявлений под ТВ-сообщения 

C. Использование уникальных торговых предложений 

МЕТРИКИ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

Ключевые показатели: 

Поисковая активность: 

A. Рост брендовых запросов 

B. Увеличение органического трафика 

C. Изменение поведенческих факторов 

Коммерческие метрики: 

A. Конверсия из поиска в продажи 

B. ROI рекламных кампаний 

C. Стоимость привлечения клиента 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Эффективное сочетание ТВ-рекламы и поисковой оптимизации требует: 

A. Синхронизации всех каналов коммуникации 

B. Мониторинга в реальном времени 

C. Гибкой корректировки стратегии 

D. Анализа поведенческих факторов аудитории 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ ПО ДАННЫМ 2024 ГОДА: 

A. +40% к видимости в органике для средних компаний 

B. До 3-х позиций роста в ТОП-10 по брендовым запросам 

C. 2.3x увеличение CTR в органической выдаче 

Успешная интеграция ТВ-рекламы в поисковую стратегию позволяет значительно 
усилить присутствие бренда в цифровой среде и повысить эффективность 
маркетинговых кампаний.
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