
чек-лист	по	размещению	рекламы	на	телевидении:	
1.	Определите	цели	вашей	рекламной	кампании:	

• Увеличение	узнаваемости	бренда	
• Продвижение	конкретного	продукта	или	услуги	
• Привлечение	новых	клиентов	
• Удержание	существующих	клиентов	

2.	Определите	вашу	целевую	аудиторию:	

• Возраст,	пол,	социальный	статус,	интересы	и	предпочтения	
• Географическое	распределение	аудитории	
• Поведенческие	особенности	вашей	целевой	аудитории	

3.	Выберите	подходящий	телеканал	или	программу:	

• Определитесь	с	целевой	аудиторией	программы	или	канала	
• Определите	бюджет	рекламной	кампании	и	возможности	размещения	
• Изучите	предложения	телеканалов	и	выберите	наиболее	эффективные	

варианты	для	вашей	целевой	аудитории	

4.	Создайте	креативный	контент:	

• Разработайте	привлекательную	и	запоминающуюся	идею	для	рекламы	
• Создайте	качественный	видеоролик	или	анимацию,	соответствующие	

формату	и	продолжительности	рекламы	на	ТВ	
• Сделайте	акцент	на	ключевые	преимущества	вашего	продукта	или	

услуги	

5.	Определите	расписание	и	частоту	показа:	

• Разместите	рекламу	в	оптимальные	для	вашей	целевой	аудитории	
временные	интервалы	и	дни	недели	

• Обратите	внимание	на	частоту	показа	рекламы	для	достижения	
максимального	охвата	аудитории	

• Учитывайте	особенности	просмотра	телевидения	вашей	целевой	
аудиторией	

6.	Оцените	результаты	и	корректируйте	стратегию:	

• Следите	за	эффективностью	рекламной	кампании	с	помощью	метрик	и	
статистики	

• Анализируйте	отклик	аудитории	на	вашу	рекламу	
• Внесите	коррективы	в	стратегию	размещения	рекламы	на	ТВ	в	

соответствии	с	полученными	результатами	

Соблюдение	данного	чек-листа	поможет	вам	эффективно	разместить	рекламу	
на	телевидении	и	добиться	максимального	воздействия	на	вашу	целевую	
аудиторию.	
 


